








successo. Ne parliamo con EdoardoLombardi Vallauriaa

In un mondo dove i tempi della comunicazione sono sempre piu rapidi e il numero di informazioni da
processare sempre maggiore, la casa editrice “ll Mulino” hadeciso di ospitare nel suo catalogo un saggio
coraggioso e innovativo: “La lingua disonesta”. E un testo che analizza, portando uno svariato numero di
esempi, icontenuti impliciti e le strategie linguistiche di persuasione; si tratta di un vero e proprio
vademecum per la competizione politica e quella commerciale, chesmaschera queste ultime nei loro
metodi per far passare contenuti falsi come veritieri — complice anche il modo in cui cervello umano
processa gli input linguistici.L’autore e Edoardo Lombardi Vallauri, professore ordinario di Linguistica
generale all’Universita Roma 3, con cui ci siamo confrontati sui delicati argomenti trattatinel suo libro.

La biografia dell’intervistato %%

Edoardo Lombardi Vallauri ¢ professore ordinario di Linguistica
Generale all'universita Roma Tre. Si € occupato soprattutto

di linguistica generale, linguistica giapponese, linguistica italiana,
comunicazione persuasiva, linguaggio e cervello. Fra i suoi diversi
lavori scientifici, non sono rivolti ai soli addetti ai lavori

Parlare l'italiano (Il Mulino), La linguistica in pratica (Il Mulino),
Capire la mente cattolica (Le Lettere),

Semplificare. Micro-filosofie del quotidiano (Eri-Rai & AUP),
Parole di giornata (con Giorgio Moretti, || Mulino),
Onomatopea e fonosimbolismo (con Luca Nobile, Carocci),

La lingua disonesta (Il Mulino).

E stato ideatore e conduttore della trasmissione Castelli in Aria

(Rai Radio Tre). E ideatore e direttore del sito web e
rightpronunciation.com per la pronuncia dei nomi propri %
internazionali, e del sito oppp.it (Osservatorio Permanente

o3
sulla Pubblicita e la Propaganda). | _

Biografia dell'intervistato — Edoardo Lombardi Vallauri
-Viviamo in un mondo dove proprio tutto & propaganda?

— Per fortuna no. Comunque € un mondo in cui grandi risorse economiche vengono destinate alle attivita
di propaganda. Quando ci si relaziona con gli altri senzacercare di condizionarli, spesso tutto avviene in
modo gratuito, ma se lo scopo € ottenere qualcosa che potrebbe non essere nel loro interesse, ecco che
i siconcentrano mezzi importanti. E un vero peccato: sarebbe bello se le grandi risorse non venissero
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